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Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritna os

Vzdelavanie

2. Specificky ciel

1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania a
pripravy reflektujic potreby trhu prace

3. Prijimatel’

Obchodné akadémia, KapusSianska 2, 071 01
Michalovce

4. Nazov projektu Prepojenie stredoskolského vzdelavania s
praxou
5. Kad projektu ITMS2014+ 312011AGS3
6. Nazov pedagogického klubu Pedagogicky klub pre finanénu gramotnost’
7. Datum stretnutia pedagogického klubu | 21. septembra 2022
8. Miesto stretnutia pedagogického klubu | Obchodna akadémia Michalovce
9. Meno koordinatora pedagogického Ing. Iveta JalCova
Klubu
10. Odkaz na webové sidlo zverejnene;j www.oami.sk
spravy

11. Manazérske zhrnutie:
kratka anotacia, kI"aCové slova

Téma stretnutia ¢. 2

Sirsie finan¢né suvislosti — reklama/vymena skusenosti zo svojich predmetov

KPuacové slova

- reklama, vyhodnotenie informacii, analyza reklamnych tvrdeni, spotrebitel'ské podvody

Kratka anotacia

Sirgie finanéné savislosti — vedomie toho, Ze ¢lovek ma vzdy vol'bu, ako nalozi s peniazmi, Ze reklama
a priatelia spdsobuju tlak na rozhodovanie, nepoctivé praktiky obchodnikov, znalost’ spotrebitel’skych
prav a povinnosti, dolezitost’ pravnej dokumentacie suvisiacej s ndkupmi, trestné ¢iny spojené so

svetom financii.




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Hlavné body témy stretnutia — SirSie finanéné sivislosti — reklama/vymena skiisenosti zo
svojich predmetov

Sirsie finantné stvislosti zahffiajii mnozZstvo informacii, ktoré mdZeme najst’ z réznych zdrojov
a potrebujeme ich vyhodnotit. K tomu je potrebné, aby sme poznali pojmy, ich aplikaciu v praxi.
Ziskat relevantné informacie, ktoré s spojené s reklamou, reklamnymi tvrdeniami je v sti€asnej dobe
informatizacie znac¢ne problematické. Rozne internetové a tlatové zdroje o produktoch mézu byt
znaéne skreslené. Musime sa v nich vediet’ orientovat’, ur¢it’, ¢i su finan¢né informacie objektivne,
presné a aktualne. Je potrebné pri jednotlivych produktoch sledovat’ silné a slabé stranky, posudit
nakup ako plytvanie alebo ho posudit’ ako vyhodnost’ pre finan¢nu operaciu. Finanénd gramotnost’
nas ma pripravit na rieSenie typickych rizikovych aj beznych situacii, pri ktorych sa rozhoduje
0 zadlzeni alebo investiciach.

Reklama je propagacia produktu, informécii o vyrobku alebo sluzbe, so zameranim na
potencialny trh. Pouzité prostriedky mo6zu mat viacero foriem, priCom v dneSnej dobe znacne
ovplyviiuje nase zmyslanie a rozhodovanie internetova reklama. Reklama patri medzi najdolezitejsie
Casti komunika¢ného mixu. Ciel'ova skupina st prijemcovia, ktorych ma reklamna kampan oslovit’.
Ma ich informovat’, presvied¢at, pripominat, ¢i porovnavat. Cielom reklamy je presvedCit nds
0 tom, ze reklamovany produkt potrebujeme, doviest’ nas k vnimaniu 0zitkovych vlastnosti daného
produktu a ak je to mozné, presved¢it’ spotrebitelov k okamZitému nakupu. Casto sa ale stava, Ze
produkt je nadhodnoteny, ¢asto spojeny so spotrebitel’skymi podvodmi, vratane on-line podvodov.
Podvodnici casto vystupuji ako zastupcovia neexistujucich spolocnosti, ktoré propaguji produkty,
p6zic¢ky a vyuzivaju na to autenticky vyzerajuce dokumenty ¢i webové lokality.

Organy na ochranu spotrebitela dokladne sktimajii problematiku podvodov, s ktorymi sa
spotrebitelia stretdvaju. V sti€asnosti st na spotrebitel'ov zacielené Coraz premyslenejSie zavadzajuce
alebo podvodné praktiky a podvody prostrednictvom réznych kanalov offline aj online. Spotrebitelia
sa s nimi mbzu stretnat’ pri nakupovani online, v socidlnych médiach, cez telefon, e-maily alebo
osobne pri podomovom predaji. Odhalenie takychto nekalych praktik moze ochranit’ jednotlivcov aj
§irSiu spolo¢nost.

Priebeh stretnutia

Clenovia pedagogického klubu sa stretli v uéebni $koly. Kazdy z ucastnikov sa podpisal na
pripraveni prezencnu listinu. Pedagogicky klub viedla koordindtorka pedagogického klubu.
Pedagogického klubu sa nezacastnili PaedDr. Fecakova a Ing. FedoriSinova.

Priebeh stretnutia sa uskutoCnil v priaznivej klime. Téma reklamy je pre kazdého znama,
stretavame sa s fiou denne a to v roznej forme. Je len na nas, ako s informéciami z r6znych zdrojov
nalozime, ako ich vyhodnotime a rozanalyzujeme reklamné tvrdenia. Je vhodné zistit’ informacie
z viacerych zdrojov a urcit, ¢i si objektivne, presné a aktudlne. Az po ddslednom vyhodnoteni
informacii by sme sa mali rozhodntit, ¢i reklamnym tvrdeniam budeme doverovat’.




13. Zavery a odporucania:
Zaver

Clenovia pedagogického klubu pre finanénii gramotnost’ na dne$nom klube diskutovali o reklame
v SirSich finan¢nych stvislostiach. Reklama znacne ovplyviiuje spravanie spotrebitela. Ak by
spotrebitel’ nebol ovplyvneny reklamou, je vel'ka pravdepodobnost’, Ze by kipu, resp. iné financné
rozhodnutie neurobil. V pripade, ze ide o nekalu praktiku a informacie nie st pravdivé, uvadzaja
spotrebitela do omylu, je mozné obratit’ sa na spotrebitel'ské zdruzenie, ktoré poradi, pripadne
napomoze dohode s predavajucim.

Odporuicania

Na vyuéovacich hodinach ziakom vysvetl'ovat’ reklamu ako stucast’ marketingu s tym, ze mnoZzstvo
informacii z ré6znych zdrojov je potrebné analyzovat’, vyhodnocovat’ a az nasledne robit’ konecné
rozhodnutia.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) Ing. Iveta Jalova
15. Datum 21.09. 2022
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Dana Kerekesova
18. Datum 21.09. 2022
19. Podpis
Priloha:

Prezenéna listina zo stretnutia pedagogického klubu



Pokyny k vyplneniu Spravy o ¢innosti pedagogického klubu:

Prijimatel’ vypracuje spravu ku kazdému stretnutiu pedagogického klubu samostatne. Prilohou
spravy je prezen¢na listina ucastnikov stretnutia pedagogického klubu.
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18.
19.

V riadku Prioritnd os — Vzdeldvanie

V riadku $pecificky ciel' — uvedie sa v zmysle zmluvy o0 poskytnuti nenavratného finanéného
prispevku (d’alej len "zmluva o NFP")

V riadku Prijimatel’ - uvedie sa nadzov prijimatela podl'a zmluvy o poskytnuti nenavratného
finan¢ného prispevku

V riadku Nazov projektu - uvedie sa uplny nazov projektu podl'a zmluvy NFP, nepouziva sa
skrateny nazov projektu

V riadku Kod projektu ITMS2014+ - uvedie sa kod projektu podl'a zmluvy NFP

V riadku Nazov pedagogického klubu (d’alej aj ,,klub) — uvedie sa nazov klubu

V riadku Datum stretnutia/zasadnutia klubu - uvedie sa aktualny datum stretnutia daného klubu
ucitel’ov, ktory je totozny s datumom na prezencnej listine

V riadku Miesto stretnutia pedagogického klubu - uvedie sa miesto stretnutia daného klubu
ucitel'ov, ktory je totozny s miestom konania na prezencnej listine

V riadku Meno koordinatora pedagogického klubu — uvedie sa celé meno a priezvisko
koordinatora klubu

V riadku Odkaz na webové sidlo zverejnenej spravy — uvedie sa odkaz / link na webovu stranku,
kde je sprava zverejnena

V riadku Manazérske zhrnutie — uvedu sa kl'iové slova a struéné zhrnutie stretnutia klubu

V riadku Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia - uveda sa v bodoch hlavné
témy, ktoré boli predmetom stretnutia. Zaroven sa struéne a vystizne popise priebeh stretnutia
klubu

V riadku Zavery o odporacania — uvedi sa zavery a odporGcania Ktémam, ktoré boli
predmetom stretnutia

V riadku Vypracoval — uvedie sa celé meno a priezvisko osoby, ktora spravu o ¢innosti
vypracovala

V riadku Datum — uvedie sa datum vypracovania spravy o ¢innosti

V riadku Podpis — osoba, ktora spravu o ¢innosti vypracovala sa vlastnoru¢ne podpise

V riadku Schvalil - uvedie sa celé meno a priezvisko osoby, ktora spravu schvalila (koordinator

klubu/veduci klubu ucitel'ov)
V riadku Datum — uvedie sa ddtum schvalenia spravy o ¢innosti
V riadku Podpis — osoba, ktora spravu o ¢innosti schvalila sa vlastnoru¢ne podpise.



